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Doorschenken
Een project voor de Gemeente Rotterdam in samenwerking met 

Trimbos-instituut en Koninklijke Horeca Nederland. Om dronkenschap 

tijdens het uitgaan tegengegaan Is Gemeente Rotterdam de aanpak 

doorschenken gestart. 

Dit houdt in dat beschonken bezoekers aan de deur worden gewei-

gerd. Bezoekers binnen worden in de gaten gehouden en krijgen bij 

dronkenschap geen alcohol meer. 

Om bezoekers op de hoogte te brengen en het personeel een steuntje 

in de rug te geven hebben we uitingen ontwikkeld die op verschillende 

plekken binnen uitgaansgelegenheden terugkomen. Denk aan posters, 

viltjes, een tapklem en een wetgevingsbordje. De boodschap is kort en 

krachtig en op een passende manier gevisualiseerd. 

Kijk ook op: rotterdam.nl/wonen-leven/doorschenken/ 

Gemaakt in teamverband bij vuurrood.
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Poster, viltjes en wetbordje



Afstuderen Gebouw-T
Als afstudeeropdracht ben ik met een studiegenoot begonnen om voor 

Gebouw-T, het pop-podium van Bergen op Zoom, te werken aan de 

vraag: ‘Hoe kunnen we het publiek betrekken bij het thema duurzaam-

heid?’ 

Na een veelzijdig onderzoek hebben was onze conclusie: een poppodi-

um niet de juiste plek is om duurzaamheid te communiceren. 

Het publiek is maar even te bereiken, namelijk vòòr de show. 

Daarnaast wil het publiek er op een gezellige avond juist even niet 

mee bezig zijn. Bovendien werkt het beter om duurzaamheid praktisch 

te maken in plaats van domweg vertellen dat het belangrijk is. 

Daarom hebben we ons afstudeerproject afgerond met het advies om 

het podium in te zetten als Stadslab. Een plek waar actieve burgers, 

lokale initiatieven en andere geïnteresseerden kunnen samen komen 

om te werken aan een nieuwe duurzamere stad. Bijvoorbeeld door 

nieuwe bestemming voor leegstand, of meer groen in wijken. 
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Spread uit adviesrapport
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Spread uit adviesrapport
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Stadspodium Bergen op Zoom
Na ons afstuderen zijn we in opdracht van Gebouw-T aan de slag ge-

gaan met het verwezenlijken van ons idee voor een Stadspodium. 

Hiervoor zouden we een pilotavond gaan organiseren waarbij we een 

avond zoals die in het Stadspodium zou kunnen plaatsvinden hebben 

georganiseerd. In dit geval een VPRO tegenlicht avond met daaraan 

vast een eigen programma over het Stadspodium. De pilot had als doel 

om te kijken of er genoeg animo voor een Stadspodium zou zijn en om 

te kijken of er mensen bereid waren een kerngroep te vormen. 

De pilotavond is succesvol verlopen. Er waren veertig aanwezigen 

waarvan bijna iedereen commitment heeft gegeven iets voor het 

Stadspodium te willen doen. Nog geen twee weken later zaten we rond 

de tafel met een kersverse organisatie voor het stadspodium. 

Vervolgens hebben we de organisatie begeleid bij het maken van een 

programma en naamsbekendheid. Het Stadspodium heeft sindsdien 

zelfstandig tien evenementen georganiseerd en zijn nog steeds actief. 
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Beeld  Pilotavond
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Cocreatie sessie over wat het Stadspodium zou moeten zijn.
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Commitment vanuit bezoekers. 
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Zeker online
Een campagne voor de Consumentenbond om meer aandacht te 

vragen voor privacy en digitale veiligheid. Onderstaande beelden hiel-

pen de Consumentenbond om het onderwerp aan te kaarten en acties 

te organiseren rondom het thema privacy.

Gemaakt in teamverband bij vuurrood.
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Zonder dat je het door hebt volgen 
advertentiebedrijven als google jouw 
bezoeken, kliks en aankopen.

Meer privacy? ZO gefixt
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Facebook carrousel



Facebook volgt alles. Waar je loopt, wat je 
koopt, wat je liked en waar je klikt. Pas je 
privacy instellingen aan!

Meer privacy? ZO gefixt
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Met één wachtwoord voor alles, is één keer 
hack genoeg. Hackers kunnen dan alles 
aanpassen, leegroven en gebruiken.

Meer privacy? ZO gefixt
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 Campagneposters



Eigenheid
De vrijeschool wint steeds meer aan populariteit. En met steeds meer 

leerlingen groeit de vraag naar goede leerkrachten. Goede leerkrach-

ten zijn schaars en al helemaal voor vrijescholen. 

In deze campagne laten we zien dat je als vrijeschoolleerkracht echt 

jezelf kunt zijn. Je kunt les geven op een manier die past bij jouw 

kracht. 

De kracht van een leerkracht zit niet in aanpassing aan de school, 

maar in de toevoeging van haar of zijn

unieke eigenschappen, het gaat om eigenheid en creativiteit.

De campagne is verspreid als animatie en als stilstaand beeld via social 

media waar vandaan je op de campagnepagina kwam: 

vrijeschoolleerkracht.svzh.nl

Gemaakt in teamverband bij vuurrood.
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Uitingen social media
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Uitingen social media
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Vacature website



Microbial energy
Tijdens onze minor Sustainability aan de Willem de Kooning kregen 

we de opdracht om in de breedte te gaan kijken naar reststromen in 

Rotterdam en hoe deze her te gebruiken. 

Na een breed vooronderzoek zijn we ons gaan focussen op afvalwater. 

We leerden dat bacteriën afvalstoffen omzetten in energie. Kunnen we 

deze energie opvangen en gebruiken voor bijvoorbeeld licht? 

We zijn gaan kijken of een bestaande techniek, de microbial fuelcell, 

konden inzetten om energie op te wekken. 

Vervolgens hebben we een prototype gemaakt om anderen te inspire-

ren op een andere manier naar ons afval(water) te kijken. 

Lees hier het artikel in AD

Bekijk hier ons procesboek
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Deel van ons manifest
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Proeven met afvalbatterij 
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Lamp drijvend op het water



Rotterdamse Helden
Om meer jongeren tussen 16 en 19 jaar te werven voor vrijwilligers-

werk hebben we de campagne ‘ontdek het als vrijwilliger’ ontwikkeld. 

De doelgroep staat voor belangrijke keuzes. Wat voor werk wil ik doen, 

welke opleiding wil ik volgen, wat kan ik eigenlijk? In de campagne 

spelen we in om dit te ontdekken met vrijwilligerswerk. 

Leerkrachten krijgen een mail over de campagne waarin we vragen om 

aandacht aan het onderwerp te schenken en we een les aanbieden. 

Gemaakt in teamverband bij vuurrood.
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Uitingen social media
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